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Antwort

der Bundesregierung

auf die Kleine Anfrage der Abgeordneten Katrin Hellin-Plahr, Michael Theurer,
Renata Alt, weiterer Abgeordneter und der Fraktion der FDP
— Drucksache 19/32106 —

Impfkommunikation der Bundesregierung

Vorbemerkung der Fragesteller

Gegenwirtig wird die Diskussion um eine verpflichtende Impfung gegen das
Coronavirus in vielen europdischen Léndern gefiihrt. Frankreichs Préasident
Emmanuel Macron kiindigte bereits eine verpflichtende Corona-Impfung fiir
Personal im Gesundheitsbereich an, die fiir Angestellte in Krankenhédusern
und Pflegeheimen mit Kontakt zu Risikopatienten gelten soll (https://rsw.bec
k.de/aktuell/daily/meldung/detail/frankreich-corona-impfung-fuer-gesundheits
personal-wird-zur-pflicht).

Die Fragesteller sind der Ansicht, dass die Bundesregierung gemeinsam mit
den Léandern Lésungen finden muss, um durch richtige Kommunikation und
Anreize die Impfbereitschaft zu steigern und hierdurch die Diskussion um un-
verhiltnisméfBige und damit verfassungswidrige Instrumente wie eine Impf-
pflicht von vornherein obsolet zu machen. Stattdessen scheint die Impfbereit-
schaft aktuell aber weiter zu sinken (https://www.handelsblatt.com/politik/deu
tschland/impfbereitschaft-in-deutschland-der-steinige-weg-zur-herdenimmunit
aet/27244880.html?ticket=ST-2780846-0cxFyduubuJsXchTNeno-ap3).

Das Parlamentarische Begleitgremium COVID-19-Pandemie, das sich im
April 2021 als Unterausschuss des Gesundheitsausschusses konstituiert hat,
beschiftigte sich in seiner 6. Sitzung am 20. Mai 2021 intensiv mit der Impf-
kommunikation sowie der Kampagne der Bundesregierung. Schon seinerzeit
wurde die Besorgnis abflauender Impfbereitschaft iiber die Sommermonate
hinweg geduBert und angemahnt, iiber eine professionelle Impfkommunika-
tion einer vierten Welle bestmdglich vorzubeugen. Die Fragesteller sind auf
Basis der Expertenanhdrung der Ansicht, dass die bisherige Impfstrategie und
Impfkampagne Stringenz und Fingerspitzengefiihl vermissen ldsst. In der vor-
genannten Sitzung wurde ferner auch die Impfbereitschaft von Kindern und
Jugendlichen thematisiert. Prof. Dr. Cornelia Betsch von der Universitét Erfurt
fiihrte aus, dass zum damaligen Zeitpunkt laut COSMO-Studie 66 Prozent der
Eltern ihr Kind impfen lassen wollten, wihrend sich 76 Prozent der Kinder
selbst impfen lassen wollten (https://www.bundestag.de/ausschuesse/al4/pand
emie/anhoerungen/841990-841990). Die Fragesteller sind der Ansicht, dass
dieses Thema ebenfalls fokussiert betrachtet werden muss.

Die Antwort wurde namens der Bundesregierung mit Schreiben des Bundesministeriums fiir Gesundheit
vom 17. September 2021 iibermittelt.

Die Drucksache enthdlt zusdtzlich — in kleinerer Schrifttype — den Fragetext.
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Weiterhin sind die Fragesteller der Meinung, dass die Bundesregierung nun-
mehr dringend eine professionelle Impfkommunikation etablieren muss, die
den Biirgerinnen und Biirgern die Wichtigkeit und Dringlichkeit der Impfung
vermittelt, um so einen bestmoglichen Schutz der sich bereits konkret ab-
zeichnenden vierten Welle zu erreichen. Dabei sollte der Staat nach Ansicht
der Fragesteller nicht bevormundend oder anbiedernd auftreten, sondern sach-
lich umfassend informieren und zugleich auf die Rationalitit der Menschen
setzen, die keine vehementen Impfgegner sind; dariiber hinaus ist eine Einbe-
ziehung der Arzte in die Impfkommunikation vor Ort unerlisslich.

Vorbemerkung der Bundesregierung

Mit der Zulassung des ersten Impfstoffes gegen das Coronavirus im Dezember
2020 und dem zeitgleichen Beginn der grofiten Impfkampagne der Bundesrepu-
blik Deutschland startete auch die begleitende Informations- und Aufklarungs-
kampagne der Bundesregierung ,,Deutschland krempelt die #ArmelHoch fiir
die Corona-Schutzimpfung*.

Ziel der Informations- und Aufklarungskampagne zur Corona-Schutzimpfung
war und ist es, die Bevolkerung verstidndlich und zuverldssig iiber das Impfen
zu informieren, Vertrauen in die neu entwickelten Impfstoffe zu schaffen und
insbesondere moglichst viele Menschen zu motivieren, sich impfen zu lassen.
Um eine hohe Impfquote innerhalb der Bevolkerung zu erreichen, ist es von
entscheidender Bedeutung, dass die Biirgerinnen und Biirger der Corona-
Schutzimpfung positiv gegeniiberstehen. Aufgrund der anfangs nur beschrankt
vorhandenen Impfstoffmengen, war es zunichst wichtig zu vermitteln, welchen
Personengruppen zuerst ein Impfangebot gemacht werden kann und wie die
Auswahl der anfinglich zu impfenden Personen (Priorisierung) erfolgte.
Gleichzeitig musste aber auch die Motivation fiir die Inanspruchnahme von
Impfungen gestirkt werden. Ebenso musste moglicher Skepsis gegeniiber
neuen Impfstoffen sowie gezielter Desinformation begegnet werden. Eine Auf-
gabe, die auch heute weiterhin besteht. Die Bundesregierung hat einen Prozess
etabliert, um den verbreiteten Desinformationen zeitnah mit aktuellen Fakten
und verldsslichen Informationen entgegen zu treten und sie zu widerlegen.
Transparenz, die vor allem auch eine Aufklarung iiber auftretende Impfreaktio-
nen oder Nebenwirkungen beinhaltet, ist dazu unabdingbar.

Im Zentrum der Impfkampagne stehen das gemeinsam vom Bundesministerium
fir Gesundheit (BMG), der Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklarung
(BzgA) und dem Robert Koch-Institut (RKI) geschaffene und getragene Web-
Portal ,,ZusammengegenCorona.de* sowie ein telefonischer Informations-
service. Das Impfdashboard bietet stets die aktuellen Informationen zum Impf-
status in Deutschland. Die Kampagne ,,Deutschland krempelt die #ArmelHoch
fiir die Corona-Schutzimpfung® muss zum einen die groitmogliche Reichweite
erzielen, aber zum anderen auch zielgerichtete Angebote fiir spezifische Grup-
pen machen. Hierzu bedarf es nicht nur einer Nutzung reichweitenstarker Kom-
munikationsmedien. Dies erfordert insbesondere, die Kommunikationsmafinah-
men so auszurichten, dass auch Menschen erreicht werden, die keinen oder nur
kaum Zugang zu den Informationen iiber die traditionellen oder digitalen
Medien der Massenkommunikation haben. Es diirfen zudem keine sprachlichen
Barrieren bestehen. Daher wird die gesamte Kommunikation zur Corona-
Schutzimpfung grundsitzlich mehrsprachig gefiihrt. Informationsmaterialien
sind in bis zu 22 Fremdsprachen, in Leichter Sprache und in Gebardensprache
erhéltlich. Alle Inhalte werden regelmidBig in englischer, arabischer, russischer
und tilirkischer Sprache angeboten. Dabei arbeitet die Bundesregierung mit
Expertinnen und Experten zusammen, um unter anderem gegebenenfalls be-
stehende besondere ethnische Aspekte zu berilicksichtigen. Zuséitzlich werden
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barrierefreie Beitrdge und Videos auf den Internetseiten und in den Sozialen
Medien angeboten.

Das Impfangebot vor Ort sollte moglichst niedrigschwellig ausgestaltet sein.
Das bestitigt auch die COSMO-Studie (https://projekte.uni-erfurt.de/cosmo202
0/web/summary/46/). Impfen sollte so einfach wie moglich sein. Einfache Zu-
gangsmoglichkeiten kdnnen nicht geimpfte Menschen dazu bewegen, sich
impfen zu lassen. An dieser Stelle setzt die deutschlandweite Aktionswoche
,H#HierWirdGeimpft“ von Bund und Lindern an. ,#HierWirdGeimpft* schafft
Aufmerksamkeit fiir Impfangebote und verbindet alle Akteure, die Impfungen
vor Ort unkompliziert anbieten konnen. Zahlreiche kreative und unkonventio-
nelle Impfaktionen sollen den Menschen auf lokaler und regionaler Ebene kurz-
fristige Impfungen ermoglichen. Auf der Internetseite www.hierwirdgeimpft.de
konnen Informationen zu Impfaktionen auf einer Deutschlandkarte eingesehen
und niitzliche Informationen abgerufen werden.

Mit ,#HelloAgain“ wurde die Intensitit der Informations- und Aufklarungs-
kampagne zur Corona-Schutzimpfung ab Juli 2021 weiter erhoht, mit dem Ziel,
unentschlossene Biirgerinnen und Biirger fiir die Corona-Schutzimpfung zu ge-
winnen und vor allem an die Bedeutung der Zweitimpfung zu erinnern.

Das Presse- und Informationsamt der Bundesregierung hat sich dariiber hinaus
zwischen dem 23. August2021 und dem 5. September 2021 mit einer Social-
Media-Kampagne an junge Menschen zwischen 18 und 24 Jahren (,,Lass Dich
impfen!) gewandt. Mit kurzen Videoclips sprachen dort fiinf junge Testimo-
nials die Zielgruppe an, um dafiir zu werben, sich gegen Corona impfen zu las-
sen.

Auch in der Podcastreihe ,,Aus Regierungskreisen informierte das Presse- und
Informationsamt der Bundesregierung zum Thema Impfen (Titel der beiden
Beitrdge: ,,Die Impfstoffe sind sorgfiltig gepriift und ,,Nebenwirkungen einer
Coronaimpfung flir Kinder weiter erforschen®).

1. Welche Pline hat die Bundesregierung verfolgt, um die Biirgerinnen und
Biirger iiber die Corona-Schutzimpfung zu informieren sowie zur Imp-
fung zu motivieren?

Wie viele Personen sollten zum jetzigen Zeitpunkt nach internen Planun-
gen der Bundesregierung geimpft sein (bitte nach Altersgruppen auf-
schliisseln)?

Wie viele sind es jetzt (bitte nach Altersgruppen aufschliisseln)?

Fiir die Beantwortung der ersten Teilfrage wird auf die Ausfithrungen in der
Vorbemerkung der Bundesregierung verwiesen. Ziel der Bundesregierung war
es, jeder Biirgerin und jedem Biirger bis Ende des Sommers ein Impfangebot zu
machen. Dieses Ziel wurde deutlich frither erreicht. Nun ist es das gemeinsame
Ziel, moglichst hohe Impfquoten zu erreichen, um die Auswirkungen einer
vierten Infektionswelle in Herbst und Winter moglichst gering zu halten.

Die Daten der Impfinanspruchnahme nach Altersgruppe werden montags bis
freitags auf http://www.rki.de/covid-19-impfquoten aktualisiert.
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2. Aus welchen Griinden sind Personen bis dato nach Kenntnis oder Ein-
schitzung der Bundesregierung noch ungeimpft?

Nach den Erkenntnissen der Bundesregierung, die sich vor allem auf die Ergeb-
nisse der COVIMO-Studie des RKI stiitzen, sind dafiir im Wesentlichen fol-
gende Griinde zu nennen (https:/www.rki.de/DE/Content/InfAZ/N/Neuartige
s_Coronavirus/Projekte RKI/covimo_studie Ergebnisse.html):

— Ein gewisser Anteil der ungeimpften Bevdlkerung iiber 18 Jahren gibt an,
sich (eher) noch impfen lassen zu wollen (7,2 Prozent). In dieser Gruppe
sind
die Menschen also prinzipiell impfbereit. Diese Menschen profitieren von
niedrigschwelligen Impfangeboten.

— 3,2 Prozent der bisher ungeimpften Bevdlkerung geben an, noch unent-
schlossen zu sein. Diese Gruppe miisste also noch von der COVID-19-
Impfung iiberzeugt werden. Haufig spielen hier Sorgen um die Sicherheit
der Impfung und eine fehlende Risikowahrnehmung eine Rolle.

— 3,8 Prozent der Bevolkerung geben an, sie wollen sich auf keinen Fall imp-
fen lassen. Diese Gruppe hat womdglich starke Uberzeugungen sich nicht
impfen zu lassen und wird nur sehr schwer fiir eine Impfung zu gewinnen
sein. Weitere 1,4 Prozent geben an, sie wollen sich eher nicht impfen lassen.

— Bei Personen in der Altersgruppe 18 bis 59 Jahre waren zuletzt folgende
Aspekte wichtig fiir die Vorhersage des Impfverhaltens:

¢ Personen waren eher geimpft, je hoher ihr Vertrauen in die Sicherheit der
Impfung und je groBer die Uberzeugung, mit der eigenen Impfung zur Pan-
demiebekdmpfung beizutragen.

* Personen waren eher nicht geimpft, je groBer das Gefiihl zur Impfung ge-
drangt zu werden und je starker die Auffassung, die Impfung nicht zu brau-
chen, da sich an alle SchutzmaBBnahmen gehalten wird.

Allgemein gilt, dass das Vertrauen in die Sicherheit und Wirksamkeit der Imp-
fung sowie die Institutionen, die die Empfehlungen aussprechen, ein ganz
wesentlicher Faktor fiir die Impfentscheidung ist. Im Rahmen der COVID-Pan-
demie waren auBerdem die Risikowahrnehmung fiir COVID-19, also ein Ver-
stdndnis dafiir, welche Risiken eine Erkrankung birgt sowie das Gefiihl, dass
Impfen eine gemeinschaftliche Aufgabe ist, relevant. Zudem sollte der Zugang
zu Impfungen so einfach wie moglich sein.

In Zusammenhang mit dem Vertrauen in die Sicherheit von Impfungen und
Risikowahrnehmung ist vor allem auch das Thema Desinformation sehr be-
deutsam. Wenn Biirgerinnen und Biirger iiber wesentliche Fakten (z. B. zu
Nebenwirkungen) gezielt falsch informiert werden, schmélert dies ihr Ver-
trauen in die Impfung und beeinflusst ihre Impfentscheidung. Ein relevanter
Anteil der Befragten beantwortet Fragen zum Wissen iiber die Impfung falsch
oder kennt die Antwort nicht. So geben 61 Prozent der Befragten an unsicher
zu sein, ob die COVID-19-Impfung auch bei Personen mit Kinderwunsch si-
cher ist, 43 Prozent sind sich unsicher, ob die Impfung Allergien verursacht und
36 Prozent sind sich unsicher ob die Impfung Chemikalien in giftigen Dosie-
rungen enthalt.

3. Welche MaBnahmen hat die Bundesregierung ergriffen, um moglichst
viele bisher nicht geimpfte Personen zielgerichtet zu erreichen?

4. Welche Informationskanéle hat die Bundesregierung genutzt, um nicht
geimpfte Personen zu erreichen (bitte nach Art und Anteil der jeweils ge-
nutzten Kanéle auflisten)?
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5. Uber welche Kanile wirbt die Bundesregierung gegenwirtig genau fiir
die Corona-Schutzimpfung, und wie wurde in der Vergangenheit dies-
beziiglich verfahren?

a) In welchen Printmedien wird bzw. wurde fiir die Impfung geworben?
b) Wo wird bzw. wurde online fiir die Impfung geworben?
¢) Wird bzw. wurde iiber TV-Werbespots geworben?

d) Wie wird bzw. wurde im oOffentlichen Raum fiir die Impfung ge-
worben?

e) Wie wird bzw. wurde in Social-Media-Kanilen fiir die Impfung
geworben?

6. An welche Zielgruppen richtet sich die Werbung iiber die in Frage 2
erfragten Werbekanéle jeweils?

a) Wer hat die Werbung gestaltet?

b) Welche Testimonials sind genutzt worden, fiir welche Altersgruppe
(bitte aufschliisseln)?

¢) Wie sind diese ausgewahlt worden?

7. Liegen der Bundesregierung Erkenntnisse dazu vor, wie viele Menschen
sich aufgrund der Werbung iiber die in Frage 2 erfragten Kanile gezielt
detailliert informiert haben?

a) Wenn ja, was sagen diese Zahlen aus?

b) Wenn nein, warum werden diese Zahlen nicht erfasst?

Die Fragen 3 bis 7 werden aufgrund des bestehenden Sachzusammenhangs ge-
meinsam beantwortet.

Zur Beantwortung der Fragen 4 und 5 verweisen wir ergdnzend auf die An-
lage 1, zur Beantwortung der Frage 6b auf die Anlage 2.

Die Erfahrungen mit der Corona-Pandemie zeigen, welche immense Bedeutung
die Informations- und AufkldrungsmaBBnahmen bei der Bewaltigung einer der-
artigen Krise haben. Dabei gilt es in erster Linie, die breite Bevolkerung mit
den maBgeblichen Botschaften und wichtigen Informationen zu erreichen.
Hierzu gehort die Nutzung von massenkommunikativen Medien, sowohl in
traditioneller Form (Print, TV und Horfunk), wie auch im digitalen Bereich
(Internet und Social Media).

Die Aufkldrungs- und InformationsmaBnahmen der Bundesregierung zur
Corona-Schutzimpfung orientierten sich zunéchst an den priorisierten Gruppen.
Nach der Aufhebung der Priorisierung wird in der breiten Bevolkerung fiir die
Wahrnehmung des Impfangebots geworben. Durch Informations- und Auf-
klarungsmafinahmen flir bestimmte Bevdlkerungsgruppen und Regionen, bei
denen eine unterdurchschnittliche Impfquote belegt ist, werden die laufenden
MalBnahmen aktuell nochmals gezielt verstarkt.

Entsprechend erfolgte auch die Auswahl von Testimonials. In der ersten Phase
wurden Influencerinnen bzw. Influencer, Prominente, etc. angefragt, die den
priorisierten Gruppen angehorten und daher glaubwiirdig fiir die Teilnahme an
der Impfung werben konnten. Danach zielte die Auswahl darauf, dass sie die
verschiedenen Bevdlkerungsgruppen (mit unterschiedlichen Migrationshinter-
griinden und in den verschiedenen Altersgruppen) ebenso beispielhaft abbilden
und ansprechen, wie unterschiedliche Berufe, soziale Umfelder und Bildungs-
hintergriinde. Fiir die aktuellen VerstirkermafSnahmen war maf3igebend, dass sie
die Gruppen ansprechen, die noch eine unterdurchschnittliche oder geringe
Impfquote aufweisen.
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Die Clips der vom Presse- und Informationsamt der Bundesregierung verant-
worteten Social-Media-Kampagne fiir junge Menschen (,,Lass Dich impfen!®)
wurden gemeinsam mit einer Rahmenvertragsagentur entwickelt und von dieser
auch produziert.

Fiir die genannte Zielgruppe junger Menschen zwischen 18 und 24 Jahren wur-
den die Testimonials SelfieSandra, inscope21, AliciaAwa, Diademlori sowie
Twenty4tim genutzt, die in enger Absprache mit und auf Vorschlag der Rah-
menvertragsagentur ausgewahlt wurden.

Die inhaltliche Aus- und Zielrichtung der in den angebotenen Informationen
iiber die Corona-Schutzimpfung der Bundesregierung ist dabei vielfaltig:

— Aufklarung iiber Nutzen, Wirkung und Wirksamkeit der Impfung

— Serviceinformationen zu spezifischen Informationsangeboten: RKI, PEI,
BMG, zusammengegencorona.de, infektionsschutz.de

— Fragen und Antworten zur Impfung (FAQ)
— Daten und Fakten iiber die Impfstoffe und was sie unterscheidet

— Hintergriinde iiber wissenschaftliche Grundlagen der Impfstoffe, Qualitéts-
sicherung und Produktion

— Spezifische Informationen fiir Risikogruppen

— Organisation der Impfangebote und Zuginge zum Impfen, praktische Hin-
weise fiir Impftermine

— Darstellung besonderer leicht zuginglicher Impfangebote

— Statistische Informationen zur erwiesenen Schutzwirkung der Impfung
— Aufklédrung tiber Impfmythen und kursierende Falschinformationen

— Erfahrungsberichte an Covid-19 erkrankter Biirgerinnen und Biirger

— Erorterung spezifischer Bedenken gegen die Impfung durch Mediziner und
Wissenschaftler

— Erlauternde und appellierende Statements von Experten und Regierungs-
mitgliedern

Um ungeimpfte Personen zu erreichen, nutzt die Bundesregierung zudem
folgende Plattformen der Sozialen Medien: Twitter, Facebook, Instagram,
LinkedIn, TikTok, Telegram. Aufgrund der Menge der Inhalte l4sst sich nicht
aufschliisseln, zu welchem Anteil die Kanéle jeweils genutzt werden.

Fiir diese Informationskandle werden Animationen und Grafiken sowie Exper-
tenvideos produziert, in denen iiber die Corona-Schutzimpfung sowohl in Ein-
zelformaten als auch in regelmiBigen Serien (z. B. #Impfwissen, #Corona-
Erfahrungen) informiert und aufgeklart wird. Um die Reichweiten noch zu er-
hohen werden Influencerinnen und Influencer sowie Prominente eingebunden,
z. B. bei #ArmelHoch sowie bei #TeamAntiVirus.

Weitere genutzte Informationskanile sind ein WhatsApp-Bot. Aktuelle Frage-
stellungen werden regelméBig unter Einbindung von wissenschaftlichen Exper-
tinnen und Experten im Format ,,Wissenschaft im Fokus* adressiert.

Samtliche redaktionell gestalteten digitalen Beitrdge zielen dabei auch auf ihre
Eignung zum Teilen ab, um auf den jeweiligen Kanidlen eine moglichst hohe
Reichweite zu erzielen und damit moglichst viele Menschen tiber die Corona-
Schutzimpfung zu informieren. Auf Facebook unterstiitzt die Social-Media-
Redaktion im Presse- und Informationsamt der Bundesregierung etwa die
Reichweite der Posts mit einem aktiven Dialog im Kommentarbereich der ein-
zelnen Beitrdge (so genanntes Community Management). Sachliche Fragen
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werden beantwortet, Missverstindnisse aufgegriffen, Falschinformationen
widerlegt. Facebook-Beitrage mit Informationen iiber die Corona-Schutz-
impfung — insbesondere solche mit Servicecharakter — werden bis heute im
Vergleich zu anderen Beitrdgen besonders hiufig von den Nutzerinnen und
Nutzern geteilt. Ausgewdéhlte Posts mit besonders wichtigen Informationen
werden auf Facebook als so genannte gesponserte Beitrdge veroffentlicht.
Diese werden gegen Entgelt zielgruppenspezifisch und mit erhdhter Reichweite
ausgespielt.

Die Bundesregierung konnte mit den genannten Maflnahmen auf vielen Infor-
mationskanélen eine hohe Aufmerksamkeit und Reichweite erlangen. Seit dem
Start der Impfkampagne konnten etwa auf den diversen Social-Media-Kanélen
des BMG iiber 1,8 Milliarden Impressionen erzielt werden. Damit wurde jede
Biirgerin und jeder Biirger im Schnitt 23 Mal erreicht. Allein im Jahr 2021
wurden tiber 1000 eigens produzierte Inhalte wie Videos, Animationen und
Sharepics ausgespielt.

8. Hat sich die Bundesregierung bei ihrer bisherigen Impfkommunikation
extern von Sachverstindigen aus der Wissenschaft oder Marketingexper-
ten beraten lassen?

9. Erkennt die Bundesregierung Defizite in ihrer bisherigen Impfkommuni-
kation?

10. Sind die bisherigen Informationsmafinahmen der Bundesregierung evalu-
iert worden?

Wenn ja, wie genau ist die Evaluierung umgesetzt worden, und zu wel-
chen Ergebnissen kam sie?

11. Liegen der Bundesregierung Auswertung oder Schitzungen vor, wie sich
die Bewerbung der Corona-Schutzimpfung durch den Einsatz von Bun-
desmitteln insgesamt auf die Zahl der Impfungen ausgewirkt hat?

Wenn ja, was sagen diese aus?

12.  Auf welchen Betrag belaufen sich die finanziellen Mittel, die fiir die
Werbung iiber die in Frage 2 erfragten Werbekanile jeweils aufgewendet
wurden bzw. werden?

Wurden auch finanzielle Mittel fiir prominente Werbetrdager aufgewendet
(bitte nach prominenter Person und damit verbundenem finanziellen
Aufwand auflisten)?

15. Ist seitens der Bundesregierung beabsichtigt, kiinftig durch zusitzliche
WerbemafBnahmen auf die Corona-Schutzimpfung hinzuweisen?

Wenn ja, auf welche Weise, iiber welche Kanile, und welche finanziellen
Mittel sind dafiir vorgesehen?

16.  Wie hoch ist nach Kenntnis der Bundesregierung gegenwirtig der Anteil
der geimpften Biirgerinnen und Biirger, die sich durch die Impfkampagne
der Bundesregierung zum Impfen haben ermutigen lassen?

Die Fragen 8 bis 12, 15 und 16 werden aufgrund des Sachzusammenhangs ge-
meinsam beantwortet.

Zur Beantwortung der Frage 12 verweisen wir ergdnzend auf die Anlage 3.
Hier sind die Mediabudgets, die fiir die Werbung in den einzelnen Kanélen ein-
gesetzt wurden, dargestellt.



Drucksache 19/32507 ~- 8- Deutscher Bundestag — 19. Wahlperiode

Die Social-Media-Kampagne ,,Lass dich impfen* des Presse- und Informa-
tionsamtes der Bundesregierung ist noch nicht endabgerechnet, die Ausgaben
konnen noch nicht angegeben werden.

Die Informationskampagnen der Bundesregierung werden in enger Abstim-
mung mit und nach Beratung durch Rahmenvertragspartner aus der Kommuni-
kationsbranche konzipiert. In die Informationskampagne der Bundesregierung
zur Corona-Schutzimpfung waren folgende Rahmenvertragspartner bei der
Konzipierung und Umsetzung einbezogen: Cosmonauts & Kings GmbH,
Scholz & Friends, Zum goldenen Hirschen. Dariiber hinaus findet ein regel-
maéBiger Austausch mit Expertinnen und Expertinnen unterschiedlicher Profes-
sionen und auf verschiedenen Ebenen statt.

Die Kommunikation zur Corona-Schutzimpfung unterliegt, soweit sie im Rah-
men finanzwirksamer MaBlnahmen erfolgt, den gesetzlichen Vorgaben der Bun-
deshaushaltsordnung (BHO). Diese legt fest, dass bei finanzwirksamen MaB-
nahmen Wirtschaftlichkeitsuntersuchungen durchzufiihren sind (vgl. § 7 BHO).
Es ist daher die Aufgabe der Verwaltung, den Erfolg ihrer Malnahmen zu prii-
fen bzw. ihre Maflnahmen zu evaluieren (vgl. Gutachten des Bundesrechnungs-
hofs zur Erfolgskontrolle finanzwirksamer Maflnahmen in der 6ffentlichen Ver-
waltung (1998)), https://www.bundesrechnungshof.de/de/veroeffentlichungen/p
rodukte/-gutachten-berichte-bwv/gutachten-bwv-schriftenreihe/sammlung/resol
veuid/534{f0cd0a46f4d-128c669859eb82935a).

Die Kampagne zur Erh6hung der Impfbereitschaft wird dementsprechend fort-
laufend evaluiert und aktualisiert. In den Sozialen Medien findet ein Monito-
ring statt, mit dem u. a. die Reichweite und die Riickmeldung laufend beobach-
tet und ausgewertet werden. Zusitzlich flieBen weitere Daten in die Erfolgs-
kontrolle ein. Unter anderem werden dafiir Erhebungen (z. B. Snapshot Moni-
toring (COSMO) der Universitit Erfurt, COVIMO-Studie oder das BfR-
Monitoring) ausgewertet. Fiir die Informationskampagne ,,Lass Dich impfen!*
wurde in einem Pre-Test eines Rahmenvertragspartners der Bundesregierung
die Aufmerksamkeitsstérke fiir die Zielgruppe festgestellt. Dariiber hinaus wird
die Gesundheitskommunikation zur Corona-Pandemie im tagesaktuellen Be-
reich (Pressearbeit) durch regelmiflige Medienresonanzanalysen begleitet. In-
halte der Digitalkampagne werden entsprechend neu erstellt oder aktualisiert
und zielgruppenspezifisch ausgespielt.

Die in der Antwort auf Frage 1 dargestellten Zahlen fiir die > 60-Jdhrigen
geben einen deutlichen Hinweis darauf, dass die Kommunikationsmafnahmen
hier gewirkt haben. Die erreichte Impfquote von 83,5 Prozent vollstindig
Geimpften liegt nah beim angestrebten Ziel (90 Prozent).

Bei dem nun im Vordergrund stehenden Ansatz, die Menschen mit einem nied-
rigschwelligen Impfangebot direkt in ihren Lebenswelten zu erreichen, konnen
InformationsmaBBnahmen nur begleitend unterstiitzen. Dabei geht es weniger
um breit angelegte Kommunikationsstrategien mit massenkommunikativen
Medien, sondern um an die Situation angepasste und gezielte Information.

13. Wie schétzt die Bundesregierung das Potenzial ein, durch Anreize die
Impfraten kiinftig weiter zu steigern (bitte begriinden)?

14. Welche Anreize sind nach Kenntnis der Bundesregierung mdglich, um
die Impfbereitschaft zu steigern?

Welche sind aus Sicht der Bundesregierung besonders effektiv, um die
Impfbereitschaft zu steigern?

Verzeichnet der Bund insoweit Erfahrungen und Best Practices?
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17. Plant die Bundesregierung, auch monetére Anreize zur Verbesserung der
Impfquote zu setzen oder nachgeordnete Ebenen hierzu zu ermutigen?

Wenn nein, welche konkreten Alternativen hat die Bundesregierung be-
reits umgesetzt?

18. Plant die Bundesregierung, den nachgeordneten Ebenen Unterstiitzung
bei der Durchfiihrung von Best-Practice-Ideen zur Steigerung der Impf-
bereitschaft (z. B. Impfungen in Kinos, Theatern etc.) zukommen zu las-
sen?

a) Wenn ja, in welcher Form?

b) Wenn nein, wieso nicht?

Die Fragen 13, 14, 17 und 18 werden aufgrund des Sachzusammenhangs ge-
meinsam beantwortet.

Nach Auffassung der Bundesregierung sollte Hauptanreiz fiir eine Impfung
sein, sich und andere zu schiitzen.

Fiir die Durchfithrung von Impfungen als Maflnahme gegen Infektionen mit
dem SARS-CoV-2-Virus sind die Lander zustindig. Zur Bekdmpfung der Pan-
demie und fiir den Gesundheitsschutz der Biirgerinnen und Biirger ist es beson-
ders wichtig, die Impfbereitschaft innerhalb der Bevolkerung in eine moglichst
hohe Impfquote zu iibersetzen. Aus Sicht der Bundesregierung sind nach den
vorliegenden wissenschaftlichen Erkenntnissen insbesondere niedrigschwellige
Impfangebote, die Menschen mit einem Impfangebot direkt in ihren Lebens-
welten erreichen, fiir eine weitere Erhohung der Impfquoten wichtig. Die
Bundesregierung unterstiitzt diesen Ansatz und begrii3t, dass Lédnder, Kommu-
nen, Unternehmen und andere Organisationen kreative Ansétze fiir niedrig-
schwellige Impfangebote verfolgen und diese teilweise auch mit Anreizen ver-
binden. Bundesweite verhaltensdkonomische Anreize priift die Bundesregie-
rung nicht.

Auf dem zentralen Informationsportal ,,ZusammengegenCorona.de” werden
fortlaufend aktualisierte Informationen zur Verfiigung gestellt und fiir das Imp-
fen geworben. Wie in den Antworten auf die Fragen 3 bis 7 ausgefiihrt, werden
zahlreiche Kampagnen- und Informationsmaterialen hier frei zum Download
angeboten. Zudem werden regelmaBig digitale Mitmachpakete an Lander und
Kommunen versandt.

Die Impfaktionen, die im Rahmen der Aktionswoche ,#HierWirdGeimpft*
durchgefiihrt werden, prasentiert die Bundesregierung auf der dem Portal ange-
schlossenen Internetseite www.hierwirdgeimpft.de. Sie werden ebenfalls in den
sozialen Netzwerken geteilt und beworben. Dariiber hinaus begleitet die
Bundesregierung die Aktionswoche mit einer entsprechenden Digitalkam-
pagne: Auf der Internetseite findet sich eine Deutschlandkarte mit allen gemel-
deten Impfaktionen und Links zu den jeweiligen Landesseiten. Zudem werden
Checklisten sowie Info- und Werbematerialien fiir Veranstalterinnen und Ver-
anstalter zur Verfiigung gestellt. Dartiber hinaus werden Best Practices und be-
vorstehende Impfaktionen dargestellt. Uber ein Kontaktformular kénnen sich
Organisatorinnen und Organisatoren von Impfaktionen melden und so auf der
Internetseite eingebunden werden. In den sozialen Medien wird zur Teilnahme
iiber den Hashtag ,,HierWirdGeimpft™ aufgerufen und es wird auf die Internet-
seite verwiesen. Auch hier werden einzelne, reprisentative Impfaktionen als
Best Practice hervorgehoben und beworben. Viele der Materialien sind mehr-
sprachig (Arabisch, Russisch und Tiirkisch) verfiigbar, auch die Aufrufe wer-
den an fremdsprachige Communities ausgesteuert.
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19. Welche Maflnahmen hat die Bundesregierung zur gezielten Aufklarung
iiber die COVID-19-Schutzimpfung von Kindern und Jugendlichen ge-
troffen?

Sind nach Kenntnis der Bundesregierung besondere Informationsange-
bote fiir Kinder und Jugendliche selbst oder ihre Eltern erstellt worden?

Wurde gezielt fiir Impfungen von Kindern und Jugendlichen ab zwolf
Jahren auf Basis einer individuellen und freien Impfentscheidung ge-
worben?

Gab oder gibt es explizite WerbemalBnahmen fiir Eltern?

Gab oder gibt es explizite WerbemaBnahmen fiir Kinder und Jugend-
liche?

22. Welche Malinahmen plant die Bundesregierung bereits jetzt zu ergreifen,
um Eltern jlingerer Kinder gezielt iiber die Corona-Schutzimpfung zu
informieren und aufzuklaren?

Waurden bisher hierzu Mafinahmen getroffen (bitte nach Art und Umfang
der MafBinahme aufschliisseln)?

Die Fragen 19 und 22 werden aufgrund des Sachzusammenhangs gemeinsam
beantwortet.

Um auch iiber die Corona-Schutzimpfung von Kindern im Alter von 12 bis
17 Jahren zu informieren, stellt die Bundesregierung neben den allgemeinen
Informationsmaterialien zur Corona-Schutzimpfung ein umfangreiches Print-
und Onlineangebot fiir Eltern bzw. Sorgeberechtigte sowie Kinder zur Verfii-
gung. Diese MaBnahmen sollen dazu dienen, dass Eltern bzw. Sorgeberechtigte
und Kinder alle fiir sie relevanten Informationen erhalten, um eine fundierte
Entscheidung treffen zu konnen.

Fiir Eltern und Sorgeberechtigte gibt es insbesondere das Merkblatt ,,Was Sie
zur Corona-Schutzimpfung fiir Ihr Kind wissen sollten®. Dieses Merkblatt ist
online verfiigbar — auch in den Sprachen Arabisch, Englisch, Russisch, Tiir-
kisch und Franzosisch. An diesen Personenkreis richtet sich auch die Broschiire
,Corona-Schutzimpfung fiir Kinder und Jugendliche: Eine Entscheidungshilfe
fiir Eltern und Sorgeberechtigte®. Weitere einschldgige Informationen bieten
die Themenseite ,,Corona-Schutzimpfung bei Kindern und Jugendlichen* auf
www.infektionsschutz.de sowie der FAQ-Bereich von infektionsschutz.de mit
ausfiihrlichen Antworten auf oft gestellte Fragen zur Corona-Schutzimpfung ab
12 Jahren.

AuBlerdem wurde ein Familienleitfaden erstellt, der auf der Themenseite
(https://www.zusammengegencorona.de/impfen/familien/) zu finden ist.

Die BZgA und das RKI haben ihn ebenfalls auf ihren Seiten zur Verfiigung ge-
stellt.

Direkt angesprochen werden Kinder und Jugendliche ab 12 Jahren mit dem
Infoblatt ,,.Die Corona-Schutzimpfung. Deine Entscheidung. Deine Impfung®.
Es beantwortet wichtige zielgruppenspezifische Fragen altersgerecht.

Speziell fiir das Umfeld Schule wurde ein digitales Schulpaket geschniirt,
welches ein Medienangebot zu Schutzmafinahmen gegen COVID-19 beinhaltet
(Informationsflyer, Broschiiren, Plakate, Aufkleber sowie Malblitter und
weiterfilhrende Links). Darunter befinden sich auch Informationsmaterialien
zur Corona-Schutzimpfung. Das digitale Schulpaket ist eines der spezifischen
digitalen Informationspakete, die liber das zentrale Portal ,,Zusammengegen-
Corona* abgerufen werden konnen (siehe auch Antwort zu den Fragen 3 bis 7).
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Die Corona-Pandemie ist seit Beginn von hoher Dynamik und einem sich
schnell verdndernden Erkenntnisstand gekennzeichnet. Die Informations- und
Aufklarungsmafinahmen miissen dem Rechnung tragen. Die Bundesregierung
orientiert sich bei ihrer Kommunikation eng am aktuellen wissenschaftlichen
Erkenntnisstand und passt sie stetig an die Pandemielage an. Mit digitalen
Inhalten auf den genannten Informationskanilen informiert sie auch fortlaufend
iiber den Sachstand beziiglich der Corona-Schutzimpfung fiir Kinder und
Jugendliche. Dies geschieht in Form von Info-Grafiken, Animationen sowie
Interviews mit Expertinnen und Experten. Art und Umfang dieses Informa-
tionsangebotes richtet sich nach eben diesem Sachstand.

Sobald die Zulassungsstudien abgeschlossen sind und entsprechende Zulassun-
gen fiir Kinder unter 12 Jahren vorliegen, werden die Informationen und vor-
handenen Medien fiir die Zielgruppe der Eltern und Sorgeberechtigten entspre-
chend der aktuellen wissenschaftlichen Kenntnis angepasst und bedarfsgerecht
erweitert (z. B. Informationen fiir Multiplikatoren).

Dartiiber hinaus ist die Bundesregierung in engem Austausch mit Akteurinnen
und Akteuren aus dem Bereich der Kindertagesbetreuung. Beispielsweise iiber
den seit August 2020 meist einmal monatlich stattfinden ,,Corona-KiTa-Rat*
der vom Bundesministerium flir Familie, Senioren, Frauen und Jugend ins
Leben gerufen wurde. Mitglied des Corona-KiTa-Rates ist unter anderem die
Bundeselternvertretung der Kinder in Kindertageseinrichtungen und Kinder-
tagespflege (BEVKi e. V.). Im Zuge der Sitzungen des Corona-KiTa-Rates wur-
de wiederholt darauf hingewiesen, von welch hoher Relevanz die Impfung von
Eltern fiir die Gesundheit der Kinder und die Sicherheit in Kindertageseinrich-
tungen und Kindertagespflege ist.

20. Ist nach Kenntnis der Bundesregierung sichergestellt, dass bei Kindern
und Jugendlichen stets vor einer Impfung gepriift wird, ob diese im Ein-
zelfall bereits selbst einwilligungsfahig sind?

Ist nach Kenntnis der Bundesregierung sichergestellt, dass einwilligungs-
fahige Kinder und Jugendliche, die noch nicht das 18. Lebensjahr vollen-
det haben, auch faktisch ein Impfangebot erhalten?

Die Beurteilung, ob Kinder und Jugendliche im Einzelfall einwilligungsféhig
sind, liegt wie bei anderen Impfungen auch, in der Verantwortung der impfen-
den Arztin bzw. des impfendes Arztes. Die Verantwortung, dass einwilligungs-
fahige Kinder und Jugendliche, die noch nicht das 18. Lebensjahr vollendet
haben, auch faktisch ein Impfangebot erhalten, liegt bei den Landern.

21. Liegen der Bundesregierung Informationen oder Schitzungen dariiber
vor, ab wann mit der Zulassung von Impfstoffen fiir jiingere Kinder zu
rechnen ist?

Die durch die Europédische Kommission zugelassenen und in der Europédischen
Union verwendeten COVID-19-Impfstoffe sind derzeit noch nicht fiir die
Anwendung an Kindern unter 12 Jahren zugelassen. Fiir den Impfstoff von
BioNTech/Pfizer wurde kiirzlich angekiindigt, dass noch in diesem Jahr eine
Zulassung beantragt werden soll. Die klinischen Studien der pharmazeutischen
Unternehmer fiir die Anwendung dieser Impfstoffe an Kindern in Altersgrup-
pen unter 12 Jahren dauern zurzeit jedoch noch an. Bei positivem Ergebnis der
Studien und befiirwortender wissenschaftlicher Empfehlung durch die Européi-
sche Arzneimittelbehorde konnte mit ersten Erweiterungen der europdischen
Zulassungen moglicherweise noch in diesem Jahr gerechnet werden. Sobald
eine arzneimittelrechtliche Zulassung von der Europdischen Kommission fiir
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die Anwendung der COVID-19-Impfstoffe an Kindern unter 12 Jahren erteilt
worden ist, kann es auch ein Impfangebot fiir diese Altersgruppe mit diesem
zugelassenen Impfstoft geben.

23. Welche MafBnahmen hat die Bundesregierung ergriffen oder plant sie, zu
ergreifen, um Schwangere und Stillende zielgerichtet zu informieren und
innerhalb dieser Zielgruppe fiir eine Corona-Schutzimpfung auf Basis
einer individuellen und freien Impfentscheidung zu werben?

Die Stindige Impfkommission beim RKI hat am 10. September 2021 angekiin-
digt, eine allgemeine Empfehlung der COVID-19-Impfung von bisher nicht
oder unvollstindig geimpften Schwangeren ab dem 2. Schwangerschaftsdrittel
sowie von nicht oder unvollstindig geimpften Stillenden mit zwei Dosen eines
mRNA-Impfstoffs auszusprechen. Das Stellungnahmeverfahren dazu wurde
bereits eingeleitet und mit einem Ergebnis ist zeitnah zu rechnen. Eine Nutzen-
Risiko-Abwigung mit entsprechender Beratung der Schwangeren bzw. Stillen-
den kann am besten direkt im Gesprich mit der impfenden Arztin bzw. dem
impfenden Arzt vorgenommen werden. Dariiber hinaus stehen Informationen
rund um die Schwangerenimpfung in den FAQs auf der Internetseite des RKI
und in der STIKO-App bereit. Die Bundesregierung informiert zudem Biirge-
rinnen und Biirger fortlaufend mit digitalen Inhalten liber den Sachstand beziig-
lich der Corona-Schutzimpfung fiir Schwangere und Stillende. Dies geschieht
in Form von Info-Grafiken, Animationen sowie Interviews mit Expertinnen
und Experten. Art und Umfang dieses Informationsangebotes richtet sich nach
dem aktuellen Sachstand.

24. Liegen der Bundesregierung Informationen oder Schitzungen dariiber
vor, ob es gezielte Desinformationskampagnen in Bezug auf die genutz-
ten Maflnahmen zur Erreichung von Biirgerinnen und Biirgern gegeben
hat?

a) Wenn ja, welche Arten von Desinformationskampagnen wurden be-
obachtet, und welche Anzahl an Desinformationskampagnen hat es
gegeben?

b) Wenn nein, wieso werden diese Zahlen nicht erfasst?

Die Bundesregierung analysiert seit dem Beginn der Corona-Pandemie in
Deutschland digital verbreitete Desinformation auf diversen Kanélen. Desinfor-
mationen werden gezielt richtig gestellt, korrekte Informationen in die ent-
sprechenden Kanile und Zielgruppen ausgespielt. Berichte und Nachrichten,
die dem Bereich Des- und Misinformation zuzuordnen sind, werden von diver-
sen Akteuren erstellt und verbreitet. Die Bundesregierung fokussiert sich in sei-
ner Analyse auf die relevanten Themen. Eine quantitative Zahlung von Beitré-
gen, die Desinformation enthalten, ist kaum umsetzbar und nicht zielfithrend,
da sich im Laufe der Pandemie Akteure und Verbreitungskanile immer weiter
diversifiziert haben. Etablierte Analyse-Software kann entsprechend nur einen
Teil der verbreiteten Desinformation finden. Gleichzeitig wére eine rein manu-
elle Sammlung von solchen Beitrdgen aufgrund der schieren Menge an Beitra-
gen nur unter sehr hohem Aufwand umsetzbar. Einzelne Kampagnen lassen
sich aufgrund der Gleichzeitigkeit und Vielstimmigkeit nicht abgrenzen, jedoch
sind wiederkehrende Narrative und Falschinformationen erkennbar, die fort-
laufend analysiert und in die Kommunikationsstrategie einbezogen werden.
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25. Welche Maflnahmen hat die Bundesregierung ergriffen, um Desinforma-
tionskampagnen gezielt vorzubeugen und zu vermeiden?

26. Welche Maflnahmen hat die Bundesregierung ergriffen, um bereits er-
folgte Desinformationskampagnen zu unterbinden und zu stoppen?

Die Fragen 25 und 26 werden aufgrund des Sachzusammenhangs gemeinsam
beantwortet.

Die Bundesregierung hat ihre Kommunikation gezielt ausgebaut, um umfas-
send und transparent {iber das Regierungshandeln zu informieren. Angesichts
der Verbreitung von falschen und irrefiihrenden Informationen im Kontext der
Corona-Krise ist es von grofler Bedeutung, verldssliche und nachvollziehbare
Informationen bereitzustellen, mittels derer die Biirger sich selbst ein Urteil bil-
den konnen. In den angezeigten Fillen reagiert die Bundesregierung in Form
einer Richtigstellung oder durch das Entkrdften entsprechender Mythen und
Falschinformationen. Dazu verbreitet das BMG auf seinen Social Media-
Kanélen sogenannte ,,Debunks® — also Erklarstiicke, die im Umlauf befindliche
Mythen und Falschbehauptungen zur Corona-Pandemie adressieren und mit
nachvollziehbaren Fakten entkrdften. Auch das Community Management ist
dafiir sensibilisiert und meldet und blockiert nétigenfalls Accounts, die Falsch-
behauptungen unter den Postings des BMG verbreiten. Zudem informiert das
BMG iiber den addquaten Umgang mit Missinformation in der Corona-Pan-
demie.

Die Bundesregierung befasst sich mit dem Phdnomen Desinformation als Gan-
zes, um Strukturen, Funktionsweise und Hintergriinde zu analysieren. Um Des-
information zu begegnen, wird sich regelmifBig im Ressortkreis ausgetauscht
und mit der Bereitstellung verlésslicher Informationen entgegengewirkt. In der
jingeren Vergangenheit wird das Thema ,,Desinformation* regelmaflig unter
anderem in der 2018 gegriindeten ressortiibergreifenden ,,Arbeitsgruppe zur
Strategischen Koordination des Umgangs mit Hybriden Bedrohungen* und in
assoziierten Expertengruppen besprochen. Dariiber hinaus tauschen wir uns eng
mit Partnern bilateral oder im Rahmen der EU oder der G7-Mechanismen zu
Einflussnahmeversuchen und Desinformation aus.

Im Zuge der Corona-Krise sind weitere Inhalte und MaBinahmen hinzugekom-
men. Beispielhaft ist der Podcast ,,Die Wahrheit in Zeiten von Corona® zu nen-
nen, der sich mit Verschworungstheorien rund um das Coronavirus und damit
befasst, wie diesen begegnet werden kann. Im Rahmen des Infodienstes Radi-
kalisierungspravention findet eine Auseinandersetzung mit extremistischen
(Um-)Deutungen des Virus statt. Parallel zu diesen Angeboten greift die
Bundeszentrale fiir politische Bildung gesellschaftliche und politisch relevante
Fragestellungen rund um die Corona-Pandemie auf und bildet entsprechende
Debatten kontrovers ab. Unter anderem behandelt eine Themenseite auf bpb.de
die gesellschaftspolitischen Folgen der Corona-Pandemie (https://www.bpb.de/
307394).
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Vorabfassung - wird durch die lektorierte Version ersetzt.
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27.12.2020 24.144 0 24.144
28.12.2020 17.870 0 17.870
29.12.2020 49.463 0 49.463
30.12.2020 63.689 0 63.689
31.12.2020 49.741 0 49.741
01.01.2021 25.426 0 25.426
02.01.2021 47.774 0 47.774
03.01.2021 22.439 0 22.439
04.01.2021 45.846 0 45.846
05.01.2021 52.007 0 52.007
06.01.2021 62.594 0 62.594
07.01.2021 54.675 0 54.675
08.01.2021 62.264 0 62.264
09.01.2021 60.020 0 60.020
10.01.2021 35.632 0 35.632
11.01.2021 67.867 0 67.867
12.01.2021 78.684 0 78.684
13.01.2021 111.320 0 111.320
14.01.2021 83.559 0 83.559
15.01.2021 90.431 848 91.279
16.01.2021 56.691 1.006 57.697
17.01.2021 30.493 16.950 47.443
18.01.2021 66.808 15.622 82.430
19.01.2021 83.302 36.107 119.409
20.01.2021 78.267 53.780 132.047
21.01.2021 64.274 40.817 105.091
22.01.2021 68.439 33.243 101.682
23.01.2021 40.599 45.993 86.592
24.01.2021 25.588 21.647 47.235
25.01.2021 52.600 38.347 90.947
26.01.2021 50.819 46.781 97.600
27.01.2021 51.002 58.428 109.430
28.01.2021 46.743 46.133 92.876
29.01.2021 50.109 57.843 107.952
30.01.2021 34.496 53.733 88.229
31.01.2021 25.912 31.240 57.152
01.02.2021 58.236 61.549 119.785
02.02.2021 65.207 67.315 132.522
03.02.2021 64.385 98.136 162.521
04.02.2021 61.955 72.305 134.260
05.02.2021 69.363 77.950 147.313
06.02.2021 45.687 48.334 94.021
07.02.2021 28.412 25.100 53.512
08.02.2021 52.937 56.169 109.106
09.02.2021 60.324 74.016 134.340
10.02.2021 77.582 77.281 154.863
11.02.2021 75.377 68.698 144.075
12.02.2021 79.958 75.827 155.785
13.02.2021 62.042 45.500 107.542
14.02.2021 39.550 25.719 65.269
15.02.2021 69.705 55.779 125.484
16.02.2021 77.884 56.319 134.203
17.02.2021 94.689 56.396 151.085
18.02.2021 91.352 53.080 144.432
19.02.2021 102.916 55.679 158.595
20.02.2021 75.957 36.337 112.294
21.02.2021 57.576 28.402 85.978
22.02.2021 97.723 57.867 155.590
23.02.2021 109.675 60.584 170.259
24.02.2021 116.866 59.291 176.157
25.02.2021 130.225 59.060 189.285
26.02.2021 145.861 67.489 213.350
27.02.2021 108.047 39.968 148.015
28.02.2021 78.999 24.216 103.215
01.03.2021 148.568 49.935 198.503
02.03.2021 167.156 52.187 219.343
03.03.2021 177.045 70.689 247.734
04.03.2021 182.288 62.923 245.211
05.03.2021 207.619 67.217 274.836
06.03.2021 153.891 48.733 202.624
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07.03.2021 114.223 33.532 147.755
08.03.2021 186.162 51.672 237.834
09.03.2021 &3 54.886 252.639
10.03.2021 222.039 67.243 289.282
11.03.2021 223.628 60.975 284.603
12.03.2021 256.047 70.951 326.998
13.03.2021 190.557 50.350 240.907
14.03.2021 134.519 35.731 170.250
15.03.2021 188.974 59.295 248.269
16.03.2021 110.847 68.309 179.156
17.03.2021 124.274 81.068 205.342
18.03.2021 118.158 75.704 193.862
19.03.2021 160.951 84.488 245.439
20.03.2021 167.125 53.330 220.455
21.03.2021 126.493 38.258 164.751
22.03.2021 193.160 76.531 269.691
23.03.2021 217.217 84.170 301.387
24.03.2021 250.099 89.475 339.574
25.03.2021 251.867 81.255 333.122
26.03.2021 285.934 88.758 374.692
27.03.2021 219.282 62.399 281.681
28.03.2021 143.359 53.287 196.646
29.03.2021 217.312 88.700 306.012
30.03.2021 236.660 92.662 329.322
31.03.2021 235.103 101.697 336.800
01.04.2021 236.300 90.921 327.221
02.04.2021 157.946 68.082 226.028
03.04.2021 167.705 64.508 232.213
04.04.2021 142.780 50.414 193.194
05.04.2021 177.921 70.308 248.229
06.04.2021 279.322 94.843 374.165
07.04.2021 571.969 96.500 668.469
08.04.2021 611.533 87.778 699.311
09.04.2021 543.810 89.057 632.867
10.04.2021 307.857 65.115 372.972
11.04.2021 213.834 50.385 264.219
12.04.2021 342.542 76.456 418.998
13.04.2021 503.477 73.763 577.240
14.04.2021 692.297 83.277 775.574
15.04.2021 610.362 70.382 680.744
16.04.2021 522.718 74.280 596.998
17.04.2021 309.710 56.673 366.383
18.04.2021 230.761 39.049 269.810
19.04.2021 341.082 61.496 402.578
20.04.2021 498.266 62.850 561.116
21.04.2021 648.407 73.249 721.656
22.04.2021 571.694 67.316 639.010
23.04.2021 487.776 69.010 556.786
24.04.2021 306.973 59.028 366.001
25.04.2021 234.178 49.108 283.286
26.04.2021 359.360 74.024 433.384
27.04.2021 694.272 91.553 785.825
28.04.2021 997.324 126.370 1.123.694
29.04.2021 814.319 132.731 947.050
30.04.2021 668.147 136.322 804.469
01.05.2021 262.869 73.743 336.612
02.05.2021 199.603 65.630 265.233
03.05.2021 337.115 114.933 452.048
04.05.2021 684.484 158.869 843.353
05.05.2021 919.623 228.133 1.147.756
06.05.2021 772.161 219.533 991.694
07.05.2021 657.426 234.461 891.887
08.05.2021 273.716 152.581 426.297
09.05.2021 184.888 101.572 286.460
10.05.2021 399.685 189.998 589.683
11.05.2021 801.849 284.414 1.086.263
12.05.2021 1.055.471 361.234 1.416.705
13.05.2021 271.150 158.358 429.508
14.05.2021 534.100 222.847 756.947
15.05.2021 239.114 161.539 400.653
16.05.2021 165.394 116.992 282.386
17.05.2021 359.193 196.310 555.503
18.05.2021 525.317 347.002 872.319
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19.05.2021 576.203 522.283 1.098.486
20.05.2021 466.582 481.445 948.027
21.05.2021 418.069 433.601 851.670
22.05.2021 229.386 244.846 474.232
23.05.2021 133.716 151.619 285.335
24.05.2021 149.249 176.946 326.195
25.05.2021 297.357 358.586 655.943
26.05.2021 548.006 632.260 1.180.266
27.05.2021 485.449 555.888 1.041.337
28.05.2021 440.397 464.238 904.635
29.05.2021 179.780 231.025 410.805
30.05.2021 108.834 174.942 283.776
31.05.2021 220.989 326.336 547.325
01.06.2021 484.783 504.255 989.038
02.06.2021 621.893 627.431 1.249.324
03.06.2021 283.770 359.459 643.229
04.06.2021 368.833 442.989 811.822
05.06.2021 127.028 286.231 413.259
06.06.2021 77.765 214.725 292.490
07.06.2021 247.371 366.917 614.288
08.06.2021 411.210 644.021 1.055.231
09.06.2021 545.714 879.356 1.425.070
10.06.2021 494.360 698.500 1.192.860
11.06.2021 462.476 601.794 1.064.270
12.06.2021 159.374 276.565 435.939
13.06.2021 78.578 204.605 283.183
14.06.2021 270.049 386.065 656.114
15.06.2021 406.672 641.226 1.047.898
16.06.2021 543.269 840.211 1.383.480
17.06.2021 468.180 680.225 1.148.405
18.06.2021 414.742 578.516 993.258
19.06.2021 140.947 286.456 427.403
20.06.2021 80.785 214.517 295.302
21.06.2021 246.272 385.229 631.501
22.06.2021 409.830 667.276 1.077.106
23.06.2021 523.410 812.054 1.335.464
24.06.2021 529.647 505.965 1.035.612
25.06.2021 421.069 500.072 921.141
26.06.2021 150.204 259.903 410.107
27.06.2021 94.134 197.889 292.023
28.06.2021 268.721 360.724 629.445
29.06.2021 411.966 521.296 933.262
30.06.2021 474.671 548.490 1.023.161
01.07.2021 476.080 506.984 983.064
02.07.2021 402.800 444.579 847.379
03.07.2021 164.741 212.954 377.695
04.07.2021 102.110 171.352 273.462
05.07.2021 212.132 324.867 536.999
06.07.2021 286.871 492.075 778.946
07.07.2021 343.975 653.153 997.128
08.07.2021 283.475 565.403 848.878
09.07.2021 241.045 517.650 758.695
10.07.2021 106.040 237.820 343.860
11.07.2021 69.697 158.533 228.230
12.07.2021 165.913 302.808 468.721
13.07.2021 200.700 561.701 762.401
14.07.2021 226.895 749.022 975.917
15.07.2021 194.008 573.748 767.756
16.07.2021 174.334 486.372 660.706
17.07.2021 89.840 182.117 271.957
18.07.2021 71.101 128.966 200.067
19.07.2021 106.247 275.288 381.535
20.07.2021 141.153 465.350 606.503
21.07.2021 169.405 585.972 755.377
22.07.2021 135.304 486.058 621.362
23.07.2021 132.260 437.634 569.894
24.07.2021 64.822 146.219 211.041
25.07.2021 37.866 86.493 124.359
26.07.2021 82.880 254.488 337.368
27.07.2021 111.124 438.744 549.868
28.07.2021 135.713 550.837 686.550
29.07.2021 119.903 456.033 575.936
30.07.2021 110.346 385.470 495.816
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31.07.2021 59.696 135.002 194.698
01.08.2021 36.333 80.390 116.723
02.08.2021 69.839 222.474 292.313
03.08.2021 89.968 369.629 459.597
04.08.2021 109.687 459.809 569.496
05.08.2021 99.771 415.390 515.161
06.08.2021 96.072 342.514 438.586
07.08.2021 53.783 130.364 184.147
08.08.2021 27.387 88.552 115.939
09.08.2021 60.172 232.687 292.859
10.08.2021 85.350 341.534 426.884
11.08.2021 119.434 419.531 538.965
12.08.2021 118.424 351.289 469.713
13.08.2021 114.372 306.898 421.270
14.08.2021 65.815 127.679 193.494
15.08.2021 37.926 79.866 117.792
16.08.2021 81.972 181.595 263.567
17.08.2021 112.205 245.533 357.738
18.08.2021 134.877 284.056 418.933
19.08.2021 118.987 210.870 329.857
20.08.2021 128.853 207.221 336.074
21.08.2021 70.414 81.896 152.310
22.08.2021 38.298 52.742 91.040
23.08.2021 88.803 139.112 227.915
24.08.2021 114.718 172.465 287.183
25.08.2021 129.491 194.749 324.240

Gesamt 53.719.354 46.894.798 100.614.152

In den Gesamtsummen der Zweitimpfung und der taglichen Gesamtzahlen sind 2.993 Impfungen enthalten, die entsprechend den vorliegenden

Meldedaten nicht plausibel einem Impfdatum zugewiesen werden kénnen.
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